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TOR MOTOR FRE TEKNIK LOR HEM OCH PRIVATEKONOMI

BADLORDS FORSLAG. Sa har sag Badlords forslag ut till Lindex marknadschef

Lindex stiims for idestold

ar alltid
S|g
narmst

sjalv

i

Med hjélp av Sveriges reklamférbund stam-
mer den lilla reklambyran Badlord klad-
kedjan Lindex for idéstold.

Helt fel, anser Lindex byra, som havdar
att den hamtat inspiration fran fotografen

Helmut Newton.

”Lindex  annonskampanj
i januari och februari ar en
direkt stold av var idé, som
bade Lindex och deras
reklambyrd skrivit under
sekretessavtal pa. Darfor har
var advokat i dag ldmnat in
en staimningsansokan”,
siger Pierre Boutros och
Magnus Tidbeck, som driver
den lilla reklambyrén Bad-
lord.

”Vi har inte stulit ndgons
idé. Vi har bara anvént var
egen byras idé, som &r helt

Ors

tt manga saknar
kommunika-
tionskompetens
och varumarkes-
insikt, vet vi ju.
Att Lindex har vissa problem
paden fronten har vi sett forr.
Men att borsforetag dess-
utom kan vara lika illa insat-
ta i juridik, avtal och upp-
hovsritt ar lite forvdnande.
Och mycket skrammande.
For ungefir 20-30 &r
sedan var det vanligt att byra-
er "raggade” kunder genom
att pa spekulation producera
hela reklamkampanjer som
man sedan forsokte silja in.
Mer dn en byra har startat pa

olik den frén Badlord”, sdger
Johan Hallin, marknadschef
pa Lindex.

Det &r ovanligt att upp-
hovsrittsliga tvister i reklam-
branschen gér till domstol.
De flesta konflikter brukar
gorasuppigodo eller sd und-
viker den drabbade byrén
bréak, eftersom den annars
riskerar att forlora mycket
mer. Men Badlord véljer

att ta en offentlig strid med
stod av Sveriges reklamfor-
bund.
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] stallet for att
stirka foretagets
varumarke

skapar man
konflikt.”

sig slalv
narmst

”Lindex borde ha forhand-
lat med oss och kopt var idé.
Nirdenuhar anvintdenien
kampanj ar idén dod for oss.
Darfor ser vi ingen annan
mojlighet dn att stimma
bolaget pa 1,5 Mkr i skade-
stind for avtalsbrott och for
att vi annars hade kunnat
sélja idén till andra”, sdger
Pierre Boutros.

Kunde klds av

Han presenterade sin idé for
Lindex for ett &r sedan. Den
bygger pé att klidmodellerna
stér i precis samma kropps-
position paklidd som av-
kladd i modekedjans under-
klader. En barande del i idén
var ocksa att den péklidda
modellen skulle kunna rivas
av och under skulle den av-
kladda modellen synas. Pa

det sittet. Tillvigagangs-
sdttet 4r mer ovanligt i dag,
av flera skal, inte minst eko-
nomiska.

Lindex var visserligen inte
ute efter ndgon ny reklam-
byra nér de fick besok av Bad-
lord, och visst kan man tanka
att Badlords representanter
var lite naiva som gjorde pa
det sattet. Men det har aldrig
varit forbjudet att vara naiv.
Och det ar onekligen en plikt
for varje byréledare att for-
soka attrahera nya kunder.
Blir man inte inbjuden till en
”pitch”, sa far man vil bjuda
in sig sjalv.

LINDEX KAMPANJ. Sa har sag We Are Groups kampanj for Lindex ut.

webben skulle det ske med en
knapptryckning.

”Lindex  marknadschef
Johan Hallin gillade idén och
skrevunder ett sekretessavtal,
dir de lovade att inte gora
ndgot liknande. Johan Hallin
ville vinta med att anvinda
idén, men i september forra
aret presenterade deras re-
klambyra We Are Group en
valdigt snarlik kampanjidé,
dock utan var rivfunktion”,
sager Magnus Tidbeck.

Fornekar idéstold
Enzo Bussoli, byréledare pa
We Are Group tycker att Bad-
lords stimning &r pinsam
och att Reklamforbundet
borde ha béttre omdome.
Vi tog inte idén fran Bad-
lord, utan fran en betydligt
storre konstnér, fotografen

Och Lindex gillade uppen-
barligen vad de sdg. S myck-
etattde ville kora kampanjen
och darfor ocksi f& sin van-
liga byrd, We Are Group, att
samarbeta med Badlord.

De undertecknar sekre-
tessavtal och konkurrensavtal
som bekraftar att Badlords
kampanjidé ar upphovsritts-
skyddad.

Lindex och We Are Group
skriver badda under en ut-
fastelse att inte producera
samma eller ndgon liknande
reklamidé och att de inte
heller fir avslgja den for
nagon annan. Nagonsin.

Men man kan ana att We

Helmut Newtons arbete fran
1960-talet.”

Johan Hallin foreslog att
de tvd byrderna skulle sam-
arbeta, men Badlord valde att
gd vidare till Twilfit, som
i hostas inte hade négot fast
byrésamarbete. Nar Lindex
forsta annonser pa temat
pakladd-avkladd dok upp
i januari drog sig Twilfit ur
samarbetet med Badlord.

“Det ar riktigt att jag och
vér byré har skrivit under se-
kretessavtal. Men vi har inte
brutit mot det. For mig ar det
tva helt olika idéer och nir
Badlord inte ville samarbeta
med var byra gick vi bara vi-
dare med var egen byraidé.
Dérfor ar jag 6verraskad Gver
stamningsansokan”, sager
Johan Hallin.

Badlords advokat Anna

Are Group inte alls gillade
laget. Langt darifran.

Deras protester gick tydli-
gen hem.

Ut &kte Badlord.

Men inte kampanjen.

Endast en blind hona kan
tycka att en flyttad logotyp,
en struken rubrik och nagot
storre modell pd modellens
trosor skulle innebdra en helt
ny idé.

Om reklambyrén ogillar
att lasa avtal, eller inte bryr
sig om dem, borde vil dndd
Lindex marknadschef vara
mer noga!

Det hade kunnat vara en

Oster limnade i gér in stim-
ningen till tingsritten i Gote-
borg.

Enligt henne riskerar
malet att drivas dnda upp till
Hogsta domstolen och dir-
med bli ett prejudikat.

Far stod av forbundet
Badlords rattskydd racker
bara upp till 200 000 kronor,
men enligt Reklamforbun-
dets jurist Christina Nylan-
der, kommer forbundet att
stodja den lilla byrans kamp
mot Lindex.

”Det #r ett principiellt
mycket viktigt drende som
beror alla i vr bransch?”,
sdger hon.
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olaget borde veta béttre

god idé om han (som i fjol
korades till Sveriges basta
marknadschef av tidningen
Resumé), fragade ndgon
annan i ledningsgruppen
eller foretagets jurister hur
han skulle tolka det han
undertecknat.

Vid minsta tveksambhet,
borde han kréva av sin byra
atttanka nytt, och tinka sjalv.

Men i stéllet for att stirka
foretagets varumirke med en
helt ny kampanj skapar man
konflikt, rattsak, negativ
publicitet och i vérsta fall
krav pé skadestind.

Det lér inte bli populédrt
bland aktieigarna.



