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"De ville vil ha nagon som
l4t som en uteliggare.”

| ngttidningen resume.se om varfér han
tror att Situation Sthim valt honom som
¥ frontfigurien reklamfilm.
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M Sa mycket lade

50 statliga myndig-
heter ut pa opinions-
bildande verksamhet
under 2006, enligt en
uppskattning fran
Forvaltningskommit-

Partnerbyte ér
en forlustaftir

dnga svenska

annonsorer

byter byra all-

deles for ofta

och pa fel
grunder.

Visserligen ar laget battre
i dag &n “rekordaret” 2005,
da en fjardedel av foretagen
funderade pé att byta, enligt
Regis undersokning.

En viktig anledning till det
arets stora byrabytarkarusell
var att foretagen borjade
skonja bittre tider. Typiskt
nog borjade dd ménga stida
bort sina gamla konsulter
och leta nya. Byréer som un-
der de tuffa tiderna jobbat
med tumskruvarna hart
atdragna akte ut, utan nir-
mare eftertanke.

Men det finns egentligen
bara ett godtagbart skal for
ett byrabyte: samarbetet
lyckas inte skapa onskad ef-
fekt och de resultat man kan
och ska kréva uteblir.

Fast da giller forstas att
man vet vad man vill uppna.

Detkan finnas flera skal till
att marknadskommunikatio-
nen inte nar mélen. Sjalvklart
kan detbero pa byran. Den &r
inte kompetent nog, inte en-
gagerad nog, inte insatt nog i
frégan eller tillriackligt pro-
fessionell och haller inte till-
rickligt hog niva.

Men minst lika ofta ar det
foretaget som brister. Det
finns inte négra greppbara,
formulerade mél for mark-
nadsforingen, perspektivet ar
for kort, byrén far inte utrym-
me eller majlighet att gora
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”Varumérken
har inte behov av
omvixling, utan
av langsiktighet.”

sitt jobb, budgeten &r for li-
ten, professionalismen pa fo-
retaget likasa.

Men att s& ménga i Regis
undersokning anger behov
avomvaxling som skal for ett
byrébyte ar direkt skram-
mande.

De som svarar sd, har vil-
digt liten forstaelse for sin
uppgift.

Varumirken har inte be-
hov av omvixling, utan av
langsiktighet.

Problemet med tita byra-
byten drvanligare i Sverige &n
iandra ldnder. Ofta har byra-
erna mycket storre kontinu-
itet i exempelvis England.
Produkt- och marknads-
chefer gor snabba karridrer
och stannar kort tid pa job-
bet. D4 blir byrén den sam-
manhéngande ldanken for va-
rumarket. Det finns liknande
exempel ocksd i Sverige, men
de &r sillsynta.

Denna kortsiktighet och
godtycket i samarbetet mel-
lan byrd och kund é&r lika
mycket till skada for kund
som for byra.

Man kan inte bygga varu-
marken pé kort tid. Inte ska-
patillvixt och stadig 16nsam-
het med snabba kampanjer
och kvartalsfokus. Men den
som ska gora karriar ar inte
intresserad avlinga perspek-
tiv, utan vill ha snabba resul-
tat. Det enklaste i boken &r ett
prisutspel. Det gar alltid att
kopa volymer, nar tillvixten
ar kortsiktig. Nar konkurren-
terna ocksé sinker priserna,
har marknadschefen kanske
redan borjat pé ett nytt jobb.

Huvudproblemet ér att va-
rumarkesarbetet och mark-
nadskommunikationen har
delegerats ned i organisatio-
nen, i stallet for att vara led-
ningens huvuduppgift och
ansvar.

Samma andaligger bakom
den nya modellen att Gverla-
ta reklambyrévalet till in-
kopsavdelningen. Priset far
sta for hélften eller mer av ur-
valskriterierna. Enda para-
metern blir di kronor per
timme.

Ett sidant ”inkopsforfa-
rande” for kommunikations-
tjanster, avslojar framfor allt
en mycket stor kunskapsbrist
pa foretaget.

All reklam #r for dyr om
den ar délig och ineffektiv.
Hur lite den &n kostar. Men
riktigt bra kommunikation ar
alltid mer 16nsam &n investe-
ringskostnaderna.

Veckotidningarna gar
forbi kvallspressen

Kviéllspressen fortsatte
att tappa annonsintakter
under november, medan
dagspress i storstaderna
kunde notera en ny stark
manad.

Det visar manadens
mediebyrabarometer,
som méter medieinveste-
ringarna hos néastan alla
Sveriges stora annonsé6-
rer.
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Arets annonsvinnare ar lik-
som tidigare internet med en

uppgang pa 47,4 procent.
Dérefter foljer de forhéllan-
devis sma mediekanalerna
bio och radio med uppgéng-
ar pé 15,5 respektive 14 pro-
cent.

Veckotidningar framat
Veckotidningar har ocksé
haft ett starkt annonsir och
passerat kvallstidningarna i
volym.

Arets uppgang i annons-
intékter for storstadspress ar
7,7 procent och nedgéngen

for kvallspressen ar 9,5 pro-
cent.

De enda tvd medieslag
som Okat sin andel av medie-
investeringarna varje manad
under dret ar internet och
veckopress.

”Vi gléds &t en stark slut-
spurt pa 20077, sdger Per
Rosvall vd for Sveriges Me-
diebyraer.

OLA HELLBLOM
ola.hellblom@di.se
08-57365128

Bjudresa
maste
redovisas

Tidningar som publice-
rar artiklar som bygger
pa bjudresor eller
produkttester vilka be-
kostats av féretag maste
redovisa detta.

Det ar en av konsekvenser-
na av EU:s marknadsfo-
ringslag som tradde i kraft
den 12 december.

Sveriges inforande av
EU-direktivet om otillborli-
ga affarsmetoder i nationell
lagstiftning ar forsenat och
drojer minst ett halvar till.

”EU:s nya marknadsfo-
ringslag innebér ingen stor-
re skillnad i praktiken for
Sverige, da var nuvarande
marknadsforingslag redan
ticker in det mesta i EU-di-
rektivet”, sdger Anders
Ericsson, vd i Sveriges An-
nonsorer. (DI)

Starka sa in i Norden.

VI PR BIG-GRUPPEN har bestimt oss. Vi skall bli Nordens
ledande leverantér av verktyg, maskiner, skyddsprodukter
och férnddenheter till proffsmarknaden.

Var styrka &r lokalt engagemang och hég kompetens i
kombination med BIG-gruppens resurser med starka
leverantdrsavtal, koncept, IT-l6sningar, logistik och import.

Vi erbjuder savél lokala foretag som riks- och nordiska
kunder branschens storsta urval av kvalitetsprodukter och
olika tjanster. y o \

Think BIG. Hos oss hittar du Fiskars latta, starka,
smarta och funktionella redskap for proffs.

GRUPPEN

TOOLS OF INSPIRATION"

Www.big-gruppen.com
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Konkurrensverket
— myndigheten for

konkurrens och upphandling

Konkurrensverket ansvarar for
tillsynen over offentlig upphandling

Du hittar mer information om
konkurrens och upphandling pa

www.konkurrensverket.se

KONKURRENSVERKET

Swedish Competition Authority






